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ประเภทรายได้ 2022 2023

ลา้นบาท % ลา้นบาท %

▪ กลุ่มเบเกอร ีแ่ละรองทอ้ง 3,643.4 90.9% 4,281.6 90.2%

▪ Food Services 288.3 7.2% 275.7 5.8%

▪ กลุ่มแบรนดข์อง NSL และซือ้มาขายไป 34.9 0.9% 110.0 2.3%

▪ OEM และอืน่ๆ 34.9 0.9% 68.4 1.4%

▪  รายไดอ้ืน่ 8.3 0.2% 13.0 0.3%

รวมรายได้ 4,009.8 100.0% 4,748.7 100.0%

ภาพรวมรายได้

รายไดปี้ 2023

4,749
       MB

รายไดปี้ 2022

4,010
       MB
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ลา้นบาท

ตวัเลขการเงินทีส่ าคญั



ก าไรสุทธ ิ& อตัราก าไรข ัน้ตน้ Q4

ตวัเลขการเงินทีส่ าคญั

78

108

18.2% 19.0%

7.3% 8.3%

0.0%

3.0%

6.0%

9.0%

12.0%

15.0%

18.0%

21.0%

0

40

80

120

160

Q42022 Q42023

ก าไรสุทธิ GPM NPM

78
101

18.2% 18.8%

7.3% 7.5%

0.0%

3.0%

6.0%

9.0%

12.0%

15.0%

18.0%

21.0%

0

40

80

120

160

Q42022 Q42023

ก าไรสุทธิ GPM NPM

งบการเงินเฉพาะกจิการ งบการเงินรวม

ลา้นบาท ลา้นบาท



ก าไรสุทธ ิ& อตัราก าไรข ัน้ตน้ 12M

ตวัเลขการเงินทีส่ าคญั
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รายการ 12M2022 12M2023
เพิม่ขึน้
(ลดลง)

ลา้นบาท % รายไดร้วม ลา้นบาท % รายไดร้วม ลา้นบาท

คา่ใชจ้า่ยส่งเสรมิการขายและ
คา่โฆษณา

3.4 0.1% 9.2 0.2% 5.8

คา่ขนส่งในการขาย 196.5 4.9% 227.7 4.8% 31.1

เงนิเดอืน คา่แรง คา่ล่วงเวลา
โบนัส และ สวสัดกิารพนักงาน

47.9 1.2% 55.4 1.2% 7.5

คา่ใชจ้า่ยในการขายอืน่ๆ 19.2 0.5% 32.6 0.7% 13.4

รวมตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย 267.1 6.7% 324.9 6.8% 57.8

ตวัเลขการเงินทีส่ าคญั

ตน้ทุนการจดัจ าหน่าย 12M



รายการ 12M2022 12M2023
เพิม่ขึน้ 
(ลดลง)

ลา้นบาท % รายไดร้วม ลา้นบาท % รายไดร้วม ลา้นบาท

เงนิเดอืน คา่แรง คา่ล่วงเวลา
โบนัส และ สวสัดกิารพนักงาน

65.7 1.6% 73.6 1.5% 7.9

คา่ทีป่รกึษาและค่าบรกิารต่างๆ 13.2 0.3% 19.8 0.4% 6.7

คา่เสือ่มราคาและค่าตดัจ าหน่าย 3.7 0.1% 5.5 0.1% 1.8

คา่ใชจ้า่ยสาธารณูปโภคและค่า
ซอ่มอปุกรณ ์

4.3 0.1% 5.0 0.1% 0.7

คา่ใชจ้า่ยในการบรหิารอืน่ๆ 14.6 0.4% 13.6 0.3% (1.0)

รวมคา่ใชจ้า่ยในการบรหิาร 101.4 2.5% 117.5 2.5% 16.1

คา่ใชจ้า่ยในการบรหิาร 12M

ตวัเลขการเงินทีส่ าคญั



รายการ 2022 2023 เพิม่ขึน้ (ลดลง)

ลา้นบาท ลา้นบาท ลา้นบาท %

สนิทรพัยร์วม 2,289.7 2,438.1 148.5  6.5%

หนีส้นิรวม 883.6 866.7 (16.9) (1.9%)

สว่นของผูถ้อืหุน้ 1,406.1 1,571.4 165.4  11.8%

ฐานะทางการเงิน

ตวัเลขการเงินทีส่ าคญั
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OEM 7-Eleven: Strategic Plan

New Category New S Curve 7-11 International

Halal

 น าเสนอสนิคา้กลุ่มใหม่ทีย่งัไม่มี
ขายในรา้น 7-Eleven 

 ท าใหเ้กดิเป็นกระแสสนิคา้ใหม่
โดนทัแกงกระหร ีไ่ก่

แซนวชิไสท้าโกะยากิ

✓ ตอ่ยอดเพิม่รสชาตสินิคา้กลุ่ม 
New S Curve ทีข่ายเมือ่ปี 23

✓ ให ้Variety ขยายโอกาสในการ
ขายสนิคา้ท าใหเ้ป็นสนิคา้ขาย
ยาว

ชอ็กโกแลต
กานาซ

สตรอเบอรร์ ี่
กานาซ

มาการอง 
รสครมีชสีและ
รสชอ็กโกแลต

มาการอง 
รสเลม่อนและ
รสพงิคก์ีม้ลิค ์

✓ การผลกัดนั 7-11 ไทย ไปขาย 
7-11 ลาว และ 7-11 กมัพูชา 
ทกุเดอืน เพือ่ขยายตลาดใหม่

✓ Communication plan โดยใช ้
Influencer ทอ้งถิน่ชว่ยรวีวิ
สนิคา้ในรา้น ใหเ้ป็นทีรู่จ้กั

✓ ปรบัเพิม่โลโก ้Halal ในสนิคา้ 
Existing เพือ่ใหต้อบโจทยก์ลุ่ม
ลูกคา้มุสลมิ

✓ พฒันา NPD กลุ่ม Halal เพือ่
ขยายโอกาสในการขาย

MOU
✓ เซน็ค ารบัรองการผลติสนิคา้

(MOU) ขยายเวลาถงึเดอืน
ธนัวาคม 2031 
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Food Service : Strategic Plan

Expansion on processing

Year 2024 Plan 
We plan to expand Foodservice section by :-  

•  Expanding Factory, we will be able to process more
seafood and beef to support the market. 

 



Food Service : Strategic Plan

New Items

New ranges of beef cuts are imported  

Black Angus Beef  : -

• Striploin GF 150 days

• Ribeye GF 150 days

Tasmania Lamb 

• Standard Rack

• Frenched Rack

• Shoulder 

• Leg 

Australia  Wagyu Beef :- 

• Short ribs MB 4+

• Brisket MB 2+

• Striploin MB 2+ 



Food Service : Strategic Plan

Ready to Eat / Frozen Ready to Cook

We are now preparing for Factory expansion,
- Seafood processing 
- Beef processing  

And ready to eat items creations :- 

• Pork/Beef Meat Ball

• Bolognese sauce

• Beef Stew / Beef Goulash

• Spinach Gratin / Mac&Cheese

• Japanese Curry 

• Chicken Pesto sauce etc 



Nutrition
Sustainable
for Life

BRANDS



Brands: Strategic Plan

NSL PRODUCT PORTFOLIO



PANGTAI : PIE

STRATEGY : 
• ขยายการรบัรูแ้บรนด ์ปังไท ผูน้ าสนิคา้กลุ่มพาย
• พฒันาสนิคา้ใหม่ ส าหรบั TT และ MT
• กลุ่มลูกคา้ TT ขยายชอ่งทางจดัจ าหน่าย 
  (เพิม่ตวัแทนจ าหน่าย)
• กลุ่มลูกคา้ MT ปรบัแผนโปรโมช ัน่การขาย 
• เพือ่กระตุน้ยอดขาย

JAN FEB MAR APR MAY JUNON SHELF

Brands: Strategic Plan



NSL SELECTION X BAKE A WISH

CHILL BAKERY 
- ความพรอ้มดา้นการผลติและแบรนดท์ีแ่ข็งแรง
- การท ากจิกรรมทางการตลาด
- การครเีอทดา้นผลติภณัฑจ์ากทาง Bake A Wish

NSL SELECTION X BAKE A WISH

กลยุทธปี์ 2024
เพิม่โอกาสทางการขายโดยการท าตลาด B2C & B2B
ดว้ยจดุแข็งของ 2 บรษิทั NSL & NSL-BAW
RETAIL MARKET& HORECA MARKET 

RETAIL MARKET:

HORECA MARKET:

- เพิม่โอกาสทางการขาย กลุม่ HoReCa 

Hotel
Restaurant
Catering

Brands: Strategic Plan



NSL BAKERY

STRATEGY : 
• สรา้งแบรนด ์NSL Bakery ภายใตค้อนเซป็ตเ์บเกอร ีฮ่าลาล
• Co Brand & Developed by Bake A Wish และ เชฟบมี
• เพิม่พนัธมติรทางการคา้เพือ่การครอบคลุมตลาดใหม้ากยิง่ขึน้

Halal Product Concept

New 
21/3/2024
กลิน่สงัขยา
ใบเตย

Co-Brand 
& Developed

ขยายชอ่งทางสู่รา้นระดบัรากหญา้ผ่าน ถกู ด ีมมีาตราฐาน เร ิม่เดอืนเมษายน 

New
22/2/2024 
กลิน่กลว้ย
ชอ็กโกแลต

Brands: Strategic Plan



RICE BAR BY NSL

STRATEGY : 
• สรา้งค าว่า ขา้วแทง่ ใหเ้ขา้ใจและอยู่ในใจ ผูบ้รโิภค
• สรา้งประสบการณใ์หก้บัผูบ้รโิภคดว้ยการเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมาย
• การขยายชอ่งทางโมเดริน์เทรด และ Catering , Food Service

การขายขยายจาก TOP SUPER ไปยงั
SMALL FORMAT

Catering

Catering : ขยายชอ่งทางสูง่าน
จดัเลีย้ง กจิกรรมตา่งๆ

X XX X

มบีรกิารบนสายการบนิ
ไทยไลออนแอรเ์สน้ทางไป 
มุมไบ

Brands: Strategic Plan



BAKE 
A WISH
2024 YEAR PLAN



Thai tea 

collections

June

Summer 

paradize

April

Chinese new year

 & Love is? 
Valentine collections

February

Old school 

Collections

January

Cheese Festival

March

Macaroon

May

NY & Christmas 

collections

December

Vegetarian & 

Halloween 

Collections

October

Mother’s day & 

Collab brand

August

Chocolate 

Collections

July

Mint Collections

September

Festive

November

BAKE A WISH: Monthly & Seasonal Collections



BAKE 
A WISH
2024 YEAR PLAN
Part : ขยายสาขา



Central ชลบุร ี

June

Central รามอนิทรา

April

MRT สขุมุวทิ

February
Central นครสวรรค ์

January

March

Big C พระราม 2
Central อดุรธานี

May

Central World

December

The Circle 
ราชพฤกษ ์

October

Silom Complex
Silom Park

August
Siam Square one

July

Central หาดใหญ่
Central สรุาษฏรธ์านี

September

โรบนิสนั สุพรรณบุร ี

November

2024 YEAR PLAN ขยายสาขา

Central แจง้วฒันะ
Central นครปฐม



NSL INTERTRADE (2023) Co., Ltd.

NSL Intertrade (2023) Co., Ltd. have full services food export with a focus on innovation and consumer 
trends that has the agility and flexibility to meet customer needs. Our services include both sourcing, 
export and distributing products for domestic, package development as well as marketing.



TARGET FOR 2024 

สรา้งตวัตน  

BRANDING 

สรา้งเครอืขา่ย 

NETWORK 

สรา้งเสรมิรายได ้ 

INCOME



1. สรา้งตวัตน  BRANDING >> เพือ่สง่ออก 

Branding for NSL FOODS products and Brand for Trading products (foodstuff commodity).



1. สรา้งตวัตน  BRANDING >> เพือ่สง่ออก 



• THAI RICE BAR : RETORT POUCH - SHELF STABLE 

1. สรา้งตวัตน  BRANDING >> เพือ่สง่ออก 



• FROZEN THAI RICE BAR 

1. สรา้งตวัตน  BRANDING >> เพือ่สง่ออก 



SOURCING : OTHER PRODUCTS

• Canned Fruits
• Retort Cooked Rice  
• Organic Rice



2. สรา้งเครอืขา่ย  NETWORK 

Exhibitions 

Food Exhibition China 
/ Singapore / Korea / 

Australia/ ThaiFex

Business Matching 

Business Database 
Information  

DITP , Online

Customer Visit 



New Product 
Development 

(NPD)
• FRIED RICE WITH 

GRAINS VEGAN 
RETORT CUP

 

• THAI PINEAPPLE 
FRIED RICE VEGAN 
RETORT CUP 
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