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เส้นทางแห่งการเติบโตของ NSL



Scan to view our 
catalogue

กลุ่มธุรกิจของ NSL
NSL Foods Public Company Limited และบริษัทในเครือ มุ่งมัน่พัฒนาและน าเสนอผลิตภัณฑ์อาหารที่มีคุณภาพสูง                                     

ตอบโจทย์ทุกกลุ่มลูกค้า ตัง้แต่ธุรกิจคา้ปลีก ธุรกิจบริการอาหาร ไปจนถึงผลิตภัณฑ์แบรนด์ของบริษัทเอง โดยกลุ่มผลิตภัณฑ์ของเรามีรายละเอียดดังนี้

 ธุรกิจ รับจ้างผลิตสินค้า (OEM) Exclusive for 7-Eleven
ธุรกิจ Food Services 
ธุรกิจ ผลิตและจัดจ าหน่ายสินค้า ภายใต้แบรนด ์NSL 

ธุรกิจ ส่งออกสินค้าต่างประเทศ
จัดจ าหน่ายสินค้าเพ่ือการส่งออก
อาทิ  กะทิ น ้ามะพร้าว น ้าผลไม้ ข้าวโพดฝกัอ่อน 
อาหารและขนมหวานพร้อมทาน เป็นต้น

ธุรกิจ ผลิตและจัดจ าหน่ายเบเกอร่ี 
ผลิตและจัดจ าหน่ายเบเกอรี่ เค้ก และเคร่ืองดื่ม 
ทัง้รูปแบบร้านค้าของบริษัทฯ และเปิดจ าหน่ายแฟรนไชส์ 
ภายใต้แบรนด์ที่หลากหลาย อาทิ Bake a Wish,
Bake a wish pastry, BAW Fresh 
BAW Baker เป็นต้น 

ธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายผลติภัณฑ์เนยแข็งและชีส
(Processed Cheese) สินค้านวัตกรรมต่างๆ 
มอสซาเรลลาชีส เชดด้าชีส หลากหลายรูปแบบ 
อาทิ ชีสขูด ชีสก้อน ชีสแผ่น และ สตริงชีส เป็นต้น 

ธุรกิจผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์จากมะพร้าว 
ข้าวโพดฝักอ่อน และผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรต่างๆ 
อาทิ กะทิ น ้ามะพร้าว น ้าผลไม้ ข้าวโพดฝกัอ่อนบรรจุ
กระป๋อง เป็นต้น

ธุรกิจผลิตขนมปงัและอาหารพร้อมรับประทาน
อาทิ  ขนมปังแถว อาหารส าเร็จรูปต่างๆ เป็นต้น



NSL FOODS PUBLIC COMPANY LIMITED

NSL Foods ร่วมพัฒนาสินค้าและรับจ้างผลิตสินค้าเพ่ือจดัจ าหน่าย
ในร้าน 7-Eleven เมนูขายดี  เช่น แซนวิชอบร้อน  

ด้วยก าลังการผลิตรวมกว่า 1,200,000 ช้ินต่อวัน
ด้วยกระบวนการผลิตที่สด สะอาด ปลอดภัย 
พร้อมส่งมอบความอร่อยในทุกช่วงเวลา

OEM (Exclusive for 7-Eleven) Food Services Owned Brand
NSL Foods ผู้น าเข้าและแปรรูป ปลาแซลมอน
อาหารทะเล เนื้อวัว และอื่นๆ อีกมากมาย 

ผ่านช่องทางขาย โรงแรมและร้านอาหาร (HoReCa)

NSL Foods พัฒนาและจ าหน่ายสินค้าแบรนด์ NSL 
ที่หลากหลายเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค
ทัง้ในด้านรสชาติ คุณภาพ และการเข้าถึงได้ทุกไลฟส์ไตล์ 

คลกิเพือ่ดแูคตตาล็อก

คลิกเพ่ือดูแคตตาล็อก

คลกิเพือ่ดแูคตตาล็อก

คลิกเพ่ือดูแคตตาล็อก
คลกิเพือ่ดแูคตตาล็อก

คลิกเพ่ือดูแคตตาล็อก

https://nslfoods.com/wp-content/ebook/oem/index.html
https://nslfoods.com/wp-content/ebook/food_services/
https://nslfoods.com/wp-content/ebook/our_brands/index.html


NSLI (Export Products)
NSL INTERTRADE (2023) COMPANY LIMITED

สินค้าประเภท Ready To Eat
อาทิ ขนมขบเคี้ยว อาหารว่าง

ขนมหวานไทย ข้าวพร้อมรับประทาน เป็นต้น 

สินค้าประเภท กะทิ น ้าผลไม้พร้อมดื่ม
และผลไม้บรรจุกระปอ๋ง

อาทิ กะทิ น ้ามะพร้าว น ้าผลไม้ 
ข้าวโพดฝกัอ่อนบรรจุกระป๋อง เป็นต้น

คลกิเพือ่ดแูคตตาล็อก

คลิกเพ่ือดูแคตตาล็อก
คลกิเพือ่ดแูคตตาล็อก

คลิกเพ่ือดูแคตตาล็อก

https://nslfoods.com/wp-content/ebook/intertrade/index.html
https://nslfoods.com/wp-content/uploads/2025/03/NSL-Intertrade-Product-Catalog.pdf


NSL BAKE A WISH COMPANY LIMITED

18 ปี แบรนด์เบเกอรี่และของหวานสไตล์ญี่ปุ่นที่พัฒนาสูตรจาก
ต้นต ารับเมืองโกเบ (Kobe Recipe)
ที่เปิดกว่า 60 สาขาทัว่ประเทศไทย 

ทัง้รูปแบบ ร้านของบริษัทฯและ เปิดสาขาแฟรนไชส์ 

Bake A Wish Japanese 
Homemade Cake

NSL Selection X Bake A Wish 
Only at 7-Eleven Bake A Wish Horeca & OEM

ภายใต้แบรนด์ NSL Selection X Bake A Wish
แบบญ่ีปุ่นแท้ ๆ ด้วยความพิถีพิถันในทุกขัน้ตอนการผลิต

วางจ าหน่ายที่ 7-Eleven ทุกสาขาทัว่ประเทศ

Bake a Wish แตกไลน์ธุรกิจเพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของกลุ่ม HoRaCa พร้อมส่งมอบสินค้า

สด อร่อย ตามต้นต ารับด้วยเมนูที่หลากหลาย
พร้อมพัฒนาสูตร รับจ้างผลิตได้ตามความต้องการของลูกค้า 

คลกิเพือ่ดแูคตตาล็อก

คลิกเพ่ือดูแคตตาล็อก
คลกิเพือ่ดแูคตตาล็อก

คลิกเพ่ือดูแคตตาล็อก
คลกิเพือ่ดแูคตตาล็อก

คลิกเพ่ือดูแคตตาล็อก

https://nslfoods.com/wp-content/ebook/bake_a_wish/index.html
https://nslfoods.com/wp-content/ebook/our_brands/index.html
https://nslfoods.com/wp-content/ebook/bake_a_wish/index.html


NSL INNO FOODS COMPANY LIMITED
ผลิตภัณฑ์ชีส

NSL Inno Foods ก่อตัง้ในปี 2567 เป็นธุรกิจต้นน ้าในเครือ NSL Foods ที่มุ่งเน้นการพัฒนา ผลิต และจ าหน่ายอาหารและวัตถุดิบที่  
ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัย

เราน าเสนอผลิตภัณฑ์ครอบคลุมตัง้แต่ โพรเซสชีส เนยแข็งรูปแบบใหม่ ไปจนถึง ส่วนผสมจากธรรมชาติ ที่ปลอดภัยและดีต่อสุขภาพ

“ From Passion to possibility - ทุกความอร่อย ที่เปน็ไปได้ “



PRO NATURAL FOODS COMPANY LIMITED 
ธุรกิจผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์จากมะพร้าว ข้าวโพดฝักอ่อน และผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรต่างๆ 

อาทิ กะทิ น ้ามะพร้าว น ้าผลไม้ ข้าวโพดฝักอ่อนบรรจุกระป๋อง เป็นต้น 

มาตรฐานท่ีได้รับการรับรอง



ธุรกิจผลิตขนมปังและอาหารพร้อมรับประทาน 
อาทิ  ขนมปังแถว อาหารส าเร็จรูปต่างๆ เป็นต้น

NSL INTEGRATION COMPANY LIMITED 



ส านักงานและโรงงานของ NSL

* ยังมีโรงงานและส านักงานทีย่ังได้ปรากฏในภาพ อาทิ ส านักงาน NSL Intertrade,  NSL BAW , NSL Intertrade , NSL Inno , PNF เป็นต้น
อ่านที่ตัง้เพ่ิมเติมได้ ที่ตัง้และสาขา Location NSL - NSL

https://nslfoods.com/nsl-business/location-nsl/
https://nslfoods.com/nsl-business/location-nsl/
https://nslfoods.com/nsl-business/location-nsl/


ตลาดส่งออก



มาตรฐานและการรบัรอง



Financial 
Performance

NSL FOODS PLC.



Operational results
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Operational results
NSL FOODS PLC.
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Operational results
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Total Revenue

Revenue 
Q1‘24

1,350.8
MB

361.8 
or  

26.8%

Revenue Structure Q1’24 Q1’25 Increase/ 
(Decrease)

Bakery and appetizers 1,185.5 87.8% 1,394.2 81.4% 208.7 17.6%
Snack under NSL’s brands and   
     trading 81.7 6.0% 174.0 10.2% 92.3 113.0%

Food Services 66.0 4.9% 128.2 7.5% 62.2 94.2%

Revenue from other sales 9.3 0.7% 8.8 0.5% (0.5) (5.4%)

Revenue from franchise license 3.2 0.2% 2.5 0.1% (0.7) (21.9%)

Other income 5.1 0.4% 4.9 0.3% (0.2) (3.9%)
Total Revenue 1,350.8 100.0% 1,712.6 100.0% 361.8 26.8%

Revenue Structure Q4’24 Q1’25 Increase/ 
(Decrease)

Bakery and appetizers 1,361.8 82.2% 1,394.2 81.4% 32.4 2.4%
Snack under NSL’s brands and
      trading 170.4 10.3% 174.0 10.2% 3.6 2.1%

Food Services 107.2 6.5% 128.2 7.5% 21.0 19.6%

Revenue from other sales 9.0 0.5% 8.8 0.5% (0.2) (2.2%)

Revenue from franchise license 2.8 0.2% 2.5 0.1% (0.3) (10.7%)

Other income 5.8 0.4% 4.9 0.3% (0.9) (15.5%)
Total Revenue 1,657.0 100.0% 1,712.6 100.0% 55.6 3.4%

Revenue 
Q1’25

1,712.6
MB

Revenue 
Q4’24

1,657.0
MB

Revenue 
Q1’25

1,712.6
MB

55.6 
or  

3.4%

YoY

QoQOperational results
NSL FOODS PLC.



Net Profit & Gross Profit
Operational results
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YoY

Operational results

Q1’25
104.4 MB

6.1% of total revenue 

Q1’24
87.4 MB

6.5% of total revenue 

Unit: million Baht

QoQ

Q4’24
107.6 MB

6.5% of total revenue 

Unit: million Baht

Q1’25
104.4 MB

6.1% of total revenue 

Distribution Costs

NSL FOODS PLC.



YoY

Operational results
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Financial ratio
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Growth Strategy
NSL FOODS PLC.



NSL
Collaboration

ร่วมมือกับแบรนด์พันธมิตรในการพัฒนาสินค้า 
เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ เพ่ิมฐานกลุ่มลูกค้า และสร้าง

ความแปลกใหม่ในตลาด 

มาตรฐานฮาลาล

พัฒนาสินค้า Halal เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึง
ของกลุ่มลูกค้ามุสลิม

ของพรีเมียม ในราคาที่จับ
ต้องได้

มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้าระดับพรีเมียม
ในราคาที่เข้าถึงได้

Variety items
เพ่ิมความหลากหลายของสินค้า 
เพ่ือเป็นทางเลอืกให้กับลูกคา้

Central kitchen 
Facilities

ผลิตสินค้าจ าหน่ายสินค้าเขา้ครัว
กลางของลูกค้า เพ่ือตอบโจทย์
ความต้องการให้กับลูกค้า 
สามารถควบคุมคุณภาพและ

ราคาได้

Exploring more 
customer

หาลูกค้ารายใหม่ เพ่ือขยายฐาน
ลูกค้าที่มีอยู่เดิม

Expansion via 
processed and 

trading products
ขยายธุรกิจผ่านผลิตภณัฑ์

แปรรูปต่างๆ จากโรงงานที่ได้
มาตรฐาน



Existing 
Customers Exhibitions Explore new 

market

น าเสนอสินค้าใหม่ 
และติดต่อเช่ือม

สัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง

ออกงานแสดงสินค้าที่
มีศักยภาพทัง้ในและ
ต่างประเทศเพ่ือหา

โอกาสใหม่

พัฒนาสินค้าใหม่
ร่วมกับลูกค้า

หาลูกค้าในตลาดใหม่ๆ



➢ พัฒนาสินค้าใหม่ท่ีอยู่ในกระแส
➢ พัฒนามาตรฐานสาขาเฟรนไชส์
➢ เพ่ิมจ านวนร้านสาขาบนพ้ืนท่ีท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย
➢ พัฒนาสินค้ากลุ่มใหม่ท่ีแตกต่างจากกลุ่มเดิม



NSL Sustainability Strategy 
กรอบการขับเคลื่อนกลยุทธ์ความยั่งยืนตามแนวทาง NSL ESG 2030 



NSL Governance
การก ากับดูแลกิจการตามหลักธรรมาภิบาลและบริหารความเส่ียง 



NSL Social Family – Happier Together through Value chain 
ส่งเสริมวัฒนธรรมแห่งครอบครัว N-S-L และเคารพสิทธิมนุษยชนตลอดห่วงโซ่คุณค่า 



NSL Pathway to Net Zero 2065 
เส้นทางสู่ Net Zero  



3rd Party Verification & Assessment 
ได้รับการรับรองโดยผู้ทวนสอบและการประเมินด้าน ESG จากหน่วยงานภายนอก 



โครงการในอนาคต

Factory
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