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เพื่อเยี่ยมชมโรงงานและรับฟังข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับ
ธุรกิจ วิสัยทัศน์ และแผนการเติบโตระยะยาว โดยมี
คณะผู้บริหารระดับสูงร่วมให้ข้อมูลอย่างใกล้ชิด
สะท้อนความมุ่งมั่นในการดำเนินธุรกิจอย่างโปร่งใส
ยึดหลักธรรมาภิบาล และสร้างความเชื่อมั่นต่อการ
เติบโตอย่างยั่งยืนของ NSL

เปิ ดบ้านต้อนรับ
ในวันที่ 18 กรกฎาคม 2568 ที่
ผ่านมา บริษัท เอ็นเอสแอล ฟู้ ดส์
จำกัด (มหาชน): NSL จัดกิจกรรม
Company Visit ครั้งที่ 1 ภายใต้
โครงการ “NSL IR Connect” 
เปิดบ้านต้อนรับนักวิเคราะห์และ
ผู้จัดการกองทุนจากบริษัท
หลักทรัพย์ชั้นนำ 
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NSL ขยายไลน์การผลิตอาหารฮาลาลอย่างเป็นทางการ รองรับ
ความต้องการตลาดที่เติบโตทั้งในและต่างประเทศ โดยเน้น
มาตรฐานความสะอาด ปลอดภัย และถูกต้องตามหลักศาสนา
อิสลาม พร้อมยกระดับศักยภาพการส่งออกสู่กลุ่มประเทศ
มุสลิมในเอเชียและตะวันออกกลาง ตอกย้ำจุดยืนของ NSL ใน
การเป็นผู้นำด้านอาหารคุณภาพครบมิติ

ในช่วง 4 ปีที่ผ่านมา (2021–2024) NSL มีแนวโน้มรายได้ที่เติบโตอย่างต่อ
เนื่อง แม้อาจมีความผันผวนในบางปีจากปัจจัยภายนอก เช่น สถานการณ์
โควิด-19 แต่โดยรวมรายได้ยังรักษาทิศทางบวก ด้วยอัตราการเติบโต
เฉลี่ยสะสม (CAGR) ราว 5–8% ต่อปี ซึ่งมาจากการขยายไลน์ผลิตภัณฑ์
อาหารพร้อมรับประทาน การต่อยอดความร่วมมือกับ 7-Eleven และ
การเปิดตลาดใหม่ เช่น อาหารพร้อมทานและฮาลาลเพื่อส่งออก 
โดยเฉพาะปี 2023–2024 ที่รายได้เติบโตเด่นชัดจากการลงทุนใน
เครื่องจักรและการขยายกำลังการผลิต แม้ต้นทุนและค่าใช้จ่ายอาจเพิ่ม
ขึ้นตามการขยายตัว แต่การบริหารจัดการต้นทุนที่ดี และกำลังการผลิตที่
เพิ่มขึ้น ทำให้ NSL ยังรักษาอัตรากำไรขั้นต้นได้ในระดับน่าพอใจ และ
สะท้อนศักยภาพในการเติบโตต่อเนื่องในระยะยาว
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บทวิเคราะห์จากผู้บริหาร
มุมมอง CFO NSL FOODS Plc.

*กลุ่มลูกค้า HoReCa คือ กลุ่มลูกค้าที่อยู่ในอุตสาหกรรมโรงแรม (Hotel), ร้านอาหาร (Restaurant), และธุรกิจจัดเลี้ยง/คาเฟ่ (Café/Catering)

“ในไตรมาส 1 ปี 2025 NSL สะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพ
การเติบโตอย่างมั่นคง ด้วยรายได้รวม 1,712.6 ล้านบาท 
เพิ่มขึ้น 26.8% จากปีก่อน และมีกำไรสุทธิ 171.2 ล้านบาท
เพิ่มขึ้น 34.2% โดยผู้บริหารมองว่านี่คือผลลัพธ์ของการ
บริหารจัดการด้านการผลิตอย่างมีประสิทธิภาพ ทำให้เกิด
การประหยัดต่อขนาด (Economy of Scale) ควบคู่กับการ
พัฒนาสินค้าใหม่ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่ ส่งผลให้
กำไรสุทธิไตรมาสแรกเติบโต 16.7% จากไตรมาสก่อนหน้า
นอกจากนี้ ภายในช่วง 5 เดือนที่ผ่านมา บริษัทได้เดินหน้า
สร้างรากฐานการเติบโตระยะยาวผ่านการเข้าซื้อกิจการ
Pro Natural Foods และการลงทุนในโรงงานใหม่ เพื่อเพิ่ม
กำลังการผลิตและรองรับโอกาสจากตลาดส่งออก รวม
ถึงกลุ่มลูกค้า HoReCa* ที่ขยายตัวต่อเนื่อง โดยผู้บริหาร
เชื่อมั่นว่า ความแข็งแกร่งของช่องทางการจัดจำหน่าย
และการออกผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างสม่ำเสมอ จะเป็นแรงขับ
เคลื่อนสำคัญของ NSL ในการเติบโตต่อเนื่องในช่วงครึ่ง
ปีหลัง แม้จะยังต้องติดตามความผันผวนของต้นทุน
วัตถุดิบและค่าใช้จ่ายในการขยายธุรกิจอย่างใกล้ชิด” 

นายอัครเดช เลี่ยมเจริญ
กรรมการ, ผู้อำนวยการด้านบัญชี
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บรรยากาศภายในงาน

ลิขสทิธภ์าพเป�นของ NSL Foods Plc. ไมอ่นญุาตใหน้าํภาพหนึ�งภาพใดไปใช ้หากยงัไมไ่ดร้บัอนญุาต
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