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NEWSLETTER NSL FOODS PLC.
COMPANY VISIT NO.2 (SEPTEMBER 2025)

เพื�อเยี�ยมชมโรงงานและรบัฟ�งขอ้มูลเชงิลึกเกี�ยวกับ
ธุรกิจ วสิยัทัศน์ และแผนการเติบโตระยะยาว โดยมี
คณะผูบ้รหิารระดับสงูรว่มใหข้อ้มูลอยา่งใกล้ชดิ
สะท้อนความมุง่มั�นในการดําเนินธุรกิจอยา่งโปรง่ใส
ยดึหลักธรรมาภิบาล และสรา้งความเชื�อมั�นต่อการ
เติบโตอยา่งยั�งยนืของ NSL

ในวนัที� 18 กรกฎาคม 2568 ที�
ผา่นมา บรษัิท เอ็นเอสแอล ฟู�ดส์
จาํกัด (มหาชน): NSL จดักิจกรรม
Company Visit ครั�งที� 1 ภายใต้
โครงการ “NSL IR Connect” 
เป�ดบา้นต้อนรบันักวเิคราะหแ์ละ
ผูจ้ดัการกองทนุจากบรษัิท
หลักทรพัยช์ั �นนํา 

Issue1

NSL ขยายไลน์การผลิตอาหารฮาลาลอยา่งเป�นทางการ รองรบั
ความต้องการตลาดที�เติบโตทั�งในและต่างประเทศ โดยเน้น
มาตรฐานความสะอาด ปลอดภัย และถกูต้องตามหลักศาสนา
อิสลาม พรอ้มยกระดับศักยภาพการสง่ออกสูก่ลุ่มประเทศ
มุสลิมในเอเชยีและตะวนัออกกลาง ตอกยํ�าจุดยนืของ NSL ใน
การเป�นผูน้ําด้านอาหารคณุภาพครบมติิ

ในชว่ง 4 ป�ที�ผา่นมา (2021–2024) NSL มแีนวโน้มรายได้ที�เติบโตอยา่งต่อ
เนื�อง แมอ้าจมคีวามผนัผวนในบางป�จากป�จจยัภายนอก เชน่ สถานการณ์
โควดิ-19 แต่โดยรวมรายได้ยงัรกัษาทิศทางบวก ด้วยอัตราการเติบโต
เฉลี�ยสะสม (CAGR) ราว 5–8% ต่อป� ซึ�งมาจากการขยายไลน์ผลิตภัณฑ์
อาหารพรอ้มรบัประทาน การต่อยอดความรว่มมอืกับ 7-Eleven และ
การเป�ดตลาดใหม ่เชน่ อาหารพรอ้มทานและฮาลาลเพื�อสง่ออก 
โดยเฉพาะป� 2023–2024 ที�รายได้เติบโตเด่นชดัจากการลงทนุใน
เครื�องจกัรและการขยายกําลังการผลิต แมต้้นทนุและค่าใชจ้า่ยอาจเพิ�ม
ขึ�นตามการขยายตัว แต่การบรหิารจดัการต้นทนุที�ดี และกําลังการผลิตที�
เพิ�มขึ�น ทําให ้NSL ยงัรกัษาอัตรากําไรขั�นต้นได้ในระดับน่าพอใจ และ
สะท้อนศักยภาพในการเติบโตต่อเนื�องในระยะยาว

Add meAdd me  Add me 
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NEWSLETTER NSL FOODS PLC.
COMPANY VISIT NO.2 (SEPTEMBER 2025)

เพื�อเยี�ยมชมโรงงานและรบัฟ�งขอ้มูลเชงิลึกเกี�ยวกับ
ธุรกิจ วสิยัทัศน์ และแผนการเติบโตระยะยาว โดยมี
คณะผูบ้รหิารระดับสงูรว่มใหข้อ้มูลอยา่งใกล้ชดิ
สะท้อนความมุง่มั�นในการดําเนินธุรกิจอยา่งโปรง่ใส
ยดึหลักธรรมาภิบาล และสรา้งความเชื�อมั�นต่อการ
เติบโตอยา่งยั�งยนืของ NSL

ในวนัที� 18 กรกฎาคม 2568 ที�
ผา่นมา บรษัิท เอ็นเอสแอล ฟู�ดส์
จาํกัด (มหาชน): NSL จดักิจกรรม
Company Visit ครั�งที� 1 ภายใต้
โครงการ “NSL IR Connect” 
เป�ดบา้นต้อนรบันักวเิคราะหแ์ละ
ผูจ้ดัการกองทนุจากบรษัิท
หลักทรพัยช์ั �นนํา 

Issue1

NSL ขยายไลน์การผลิตอาหารฮาลาลอยา่งเป�นทางการ รองรบั
ความต้องการตลาดที�เติบโตทั�งในและต่างประเทศ โดยเน้น
มาตรฐานความสะอาด ปลอดภัย และถกูต้องตามหลักศาสนา
อิสลาม พรอ้มยกระดับศักยภาพการสง่ออกสูก่ลุ่มประเทศ
มุสลิมในเอเชยีและตะวนัออกกลาง ตอกยํ�าจุดยนืของ NSL ใน
การเป�นผูน้ําด้านอาหารคณุภาพครบมติิ

ในชว่ง 4 ป�ที�ผา่นมา (2021–2024) NSL มแีนวโน้มรายได้ที�เติบโตอยา่งต่อ
เนื�อง แมอ้าจมคีวามผันผวนในบางป�จากป�จจยัภายนอก เชน่ สถานการณ์
โควดิ-19 แต่โดยรวมรายได้ยงัรกัษาทิศทางบวก ด้วยอัตราการเติบโต
เฉลี�ยสะสม (CAGR) ราว 5–8% ต่อป� ซึ�งมาจากการขยายไลน์ผลิตภัณฑ์
อาหารพรอ้มรบัประทาน การต่อยอดความรว่มมอืกับ 7-Eleven และ
การเป�ดตลาดใหม ่เชน่ อาหารพรอ้มทานและฮาลาลเพื�อสง่ออก 
โดยเฉพาะป� 2023–2024 ที�รายได้เติบโตเด่นชดัจากการลงทนุใน
เครื�องจกัรและการขยายกําลังการผลิต แมต้้นทนุและค่าใชจ้า่ยอาจเพิ�ม
ขึ�นตามการขยายตัว แต่การบรหิารจดัการต้นทนุที�ดี และกําลังการผลิตที�
เพิ�มขึ�น ทําให ้NSL ยงัรกัษาอัตรากําไรขั�นต้นได้ในระดับน่าพอใจ และ
สะท้อนศักยภาพในการเติบโตต่อเนื�องในระยะยาว
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มุสลิมในเอเชยีและตะวนัออกกลาง ตอกยํ�าจุดยนืของ NSL ใน
การเป�นผูน้ําด้านอาหารคณุภาพครบมติิ

ในชว่ง 4 ป�ที�ผา่นมา (2021–2024) NSL มแีนวโน้มรายได้ที�เติบโตอยา่งต่อ
เนื�อง แมอ้าจมคีวามผนัผวนในบางป�จากป�จจยัภายนอก เชน่ สถานการณ์
โควดิ-19 แต่โดยรวมรายได้ยงัรกัษาทิศทางบวก ด้วยอัตราการเติบโต
เฉลี�ยสะสม (CAGR) ราว 5–8% ต่อป� ซึ�งมาจากการขยายไลน์ผลิตภัณฑ์
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การเป�ดตลาดใหม ่เชน่ อาหารพรอ้มทานและฮาลาลเพื�อสง่ออก 
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เสริมแกรงดานการลงทุน

บทวเิคราะหจ์ากผูบ้รหิาร
มุมมอง CFO NSL FOODS Plc.

*กลุ่มลกูค้า HoReCa คือ กลุ่มลกูค้าที�อยูใ่นอุตสาหกรรมโรงแรม (Hotel), รา้นอาหาร (Restaurant), และธุรกิจจดัเลี�ยง/คาเฟ� (Café/Catering)

“ในไตรมาส 1 ป� 2025 NSL สะท้อนใหเ้หน็ถึงศักยภาพ
การเติบโตอยา่งมั�นคง ด้วยรายได้รวม 1,712.6 ล้านบาท 
เพิ�มขึ�น 26.8% จากป�ก่อน และมกํีาไรสทุธ ิ171.2 ล้านบาท
เพิ�มขึ�น 34.2% โดยผูบ้รหิารมองวา่นี�คือผลลัพธข์องการ
บรหิารจดัการด้านการผลิตอยา่งมปีระสทิธภิาพ ทําใหเ้กิด
การประหยดัต่อขนาด (Economy of Scale) ควบคู่กับการ
พฒันาสนิค้าใหมที่�ตอบโจทยผ์ูบ้รโิภคยุคใหม ่สง่ผลให้
กําไรสทุธไิตรมาสแรกเติบโต 16.7% จากไตรมาสก่อนหน้า
นอกจากนี� ภายในชว่ง 5 เดือนที�ผา่นมา บรษัิทได้เดินหน้า
สรา้งรากฐานการเติบโตระยะยาวผ่านการเขา้ซื�อกิจการ
Pro Natural Foods และการลงทนุในโรงงานใหม ่เพื�อเพิ�ม
กําลังการผลิตและรองรบัโอกาสจากตลาดสง่ออก รวม
ถึงกลุ่มลกูค้า HoReCa* ที�ขยายตัวต่อเนื�อง โดยผูบ้รหิาร
เชื�อมั�นวา่ ความแขง็แกรง่ของชอ่งทางการจดัจาํหน่าย
และการออกผลิตภัณฑ์ใหมอ่ยา่งสมํ�าเสมอ จะเป�นแรงขบั
เคลื�อนสาํคัญของ NSL ในการเติบโตต่อเนื�องในชว่งครึ�ง
ป�หลัง แมจ้ะยงัต้องติดตามความผันผวนของต้นทนุ
วตัถดุิบและค่าใชจ้า่ยในการขยายธุรกิจอยา่งใกล้ชดิ” 

นายอัครเดช เลี�ยมเจรญิ
กรรมการ, ผู้อํานวยการด้านบญัชี

และการเงิน (CFO) 

OEM 
(Exclusive for 7-Eleven) Food services Owned Brand

NSLI
(Export Products) Bake A Wish
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